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A mérka, illetve a markanév befolyasolja fogyasztoi dontéseinket: egy is-
mer6s név alapjan a vasarlas mellett donthetiink, mig egy ismeretlen név dvatos-
sdgra inthet benniinket. A marka neve tehat — a marketing megkdzelitésében —
segiti (vagy éppen gatolja) egy termék értékesitését.

A marka neve ugyanakkor nyelvi jel is: nyelviinknek és szokincslinknek ré-
sze. Ebbdl kovetkezik, hogy a markak nevei vizsgalhatoak a marketing, illetve a
nyelvtudomany eszkoztaraval: mig el6bbi esetében azok hatékonysaga fontos,
utobbi esetében a nyelvi rendszerbe valé illeszkedés a relevans.

Jelen kotet a markaneveket interdiszciplinarisan vizsgalja: egyrészt a mar-
ketingszakember, masrészt a nyelvész szemszogébdl; ramutatva azokra a kapcso-
lodasi pontokra, amelyek a két diszciplina részben eltérd latasmodjat 6sszekotik
egymassal.

A kotet nem titkolt célja, hogy a két tudomanytertletet, a marketinget és a
nyelvtudomanyt kézelitse egymashoz: ra szeretne vilagitani arra, hogy az egyutt-
miikddés mindkét teriilet szakemberei szamara izgalmas lehet. Marketingszakem-
berek szamara nyelvészek bevonasa a markanévalkotas folyamataba elényos le-
het: olyan, a markanevek altal kozvetitett rejtett jelentéstartalmakra deriilhet fény,
amelyek a marka sikerét nagy mértékben befolyasolhatjak. Markanevek alkotasa
soran az egyiittmiikodés szintén hasznos: a nyelvészek egyrészt egy gyakorlati
tertileten kamatoztathatjak nyelvi és nyelvészeti tudasukat; masrészt a markane-
vek nyelvészeti elemzésével a nyelv egy viszonylag kevéssé vizsgalt tertiletén
mutathatnak fel Uj eredményeket.

Kiilénbozé tudomanyteriiletek 6sszekapcsolasa a korszellemnek is megfe-
lel: a 21. szazadban ugyanis csak akkor lehetiink sikeresek, ha képesek vagyunk a
koriilottink 1étez6 komplex jelenségeket és kihivasokat tobb néz6pontbol latni, és
igy a magyarazatokat és a megoldasokat tobb diszciplina szemszogébdl megtalal-
ni. A 21. szazadban ezért kiilonb6z6 tudomanyteriiletek és eltéré nézépontokat és
tudast hozo6 szakemberek egymassal kardltve, egymastol tanulva dolgoznak egyditt
egy kitlizott cél érdekében.
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A kotetben talalkozhatunk cégnevekkel, markanevekkel, termékek védje-
gyeivel, védett neveivel. Ezek a bejegyzett nevek az azokat bejegyzd cégek kiza-
rélagos tulajdonat képezik, illetve azokat minden esetben — kilén emlités nélkil
is — a bejegyz6 cég védjegyének tekintjilk. A markakra vonatkozo informaciok —
ahol méasképp nem jeldltiik — a 2022. év eleji allapotot tukrozik.

A kotetben igyekeztiink példaként olyan méarkaneveket hozni, amelyekrél
feltételezziik, hogy az olvasok tobbsége szamara ismertek vagy ismerdsek, igy
nem szorulnak magyarazatra. Ki kell azonban emelniink, hogy a kutatasokat és a
kotet megjelenését egyetlen, a kotetben emlitett marka sem szponzoralta, igy a
szovegben (gyakrabban) megjelend markanevek nem rejtett reklamok vagy ter-
mékmegjelenitések.

Természetesen egy kotetbél nem maradhat ki a koszonetnyilvanitas.

Elsdsorban szeretnék kdszonetet mondani a kotetbe tanulmanyokat ir6 kol-
légaknak és baratoknak — a Szerzéknek —, hogy tanulméanyaikkal és gondolataik-
kal lehet6vé tették a kotet megjelenését: Nekik koszonhetd, hogy ez az aktudlis,
szinvonalas, a markaneveket interdiszciplinarisan vizsgald kotet létrejohetett.

A SzerzOk mellett koszonet illeti a kotet lektorait, akik a kéziratokat alapo-
san atnézve és javitva segitették a szdvegek pontositasat és a kotet egységesitését.
A kotet technikai szerkesztéséért Széke Viktoriat, az E6tvos Lorand Tudomany-
egyetem Tarsadalomtudomanyi Karanak oktatéjat illeti kdszonet.

Végil készondém a Tinta Konyvkiaddnak, hogy felvette a kotetet a Segéd-
konyvek a nyelvészet tanulmanyozasahoz cimii sorozatba és segitett annak fizikai
megvaldsitasban.

Szombathely, 2023 tavaszan

Kovacs Laszlé



