Kozhirré iratik

A hirdetés — hogy egy személy vagy intézmény mas személyek és/vagy intézmények
figyelmébe ajanl valakit és/vagy valamit — alighanem azéta létez6 ,,miifaj”, amiota
az ember valamiféleképpen kommunikalni tud. Historidja legrégebbi eleink sziik
korre vonatkozhat6 integetéseitol, alig tagolt szavaitol korunk elektronikus eszkd-
zokkel foldrészeken is atszoko, paradésan megjelenitett tajékoztatasaiig/,,rabeszélé-
seiig” ivel.

A hossz torténet egyik legfontosabb fejezete az Gjsaghirdetések néhany évsza-
zada. Ez a kdtet a magyar nyelvii ijsagoknak (napilapoknak, hetilapoknak, folyoira-
toknak és egy hosszu ideig megjelend éves periodikanak) a kezdetektdl, 1780-tol a
XIX. szazad végéig, 1900-ig terjedd tizenkét évtizedében — egészen pontosan: szaz-
huszonegy esztendejében — megjelent hirdetéseibe kinal betekintést, sok-sok millio-
bol felvillantva néhany szazat (a XX. szazad hirdetéseibdl mar tobb valogatas jelent
meg, legutobb Vince Matyas Minden megoldds érdekel cim{i munkaja). A korrol,
annak sok-sok kisebb-nagyobb valosagdarabjardl ez a néhany szaz is jellemzo, de
legalabbis elgondolkodtaté képet fest — mint ahogy egészen bizonyosan ugyanilyen
érdemei lennének sok mas lehetséges példaegyiittesnek. Es rejtdzhetnek a kort min-
den masnal pontosabban tiikr6z6 hirdetések a korban megjelent, de elveszett vagy
jelenleg hozzaférhetetlen lapok sokasagaban is.

A legels6 magyar nyelvii Gjsaghirdetés legelsé magyar nyelvii lapunk, a Pozsony-
ban megjelent 4 Magyar Hirmondé legelsé szamabol valo. ,,Ujsagot hirdetd hirdetés”
azonban mar honapokkal azel6tt is 1étezett: Patzko Ferenc Agoston pozsonyi konyv-
nyomtato 1779. julius 1-jén sokaknak elkiildte az ,,Elére vald tudakozas” cimii felhi-
vasat, s abban bejelentette egy leendd lap, a Hirmondo tervét. Novemberben egy
masodik levélben pedig mar arrol szamolhatott be, hogy 6rvendetes érdeklédés mu-
tatkozik a vallalkozasa irant. Egyszersmind részletesen ismertette a lap jellegét, em-
litve hirdetéseket koz16 szandékat is: ,,A konyviroknak, nyomtatoknak, arosoknak
¢és kotéknek tulajdon magok haszna azt hozza magaval, hogy a munkaban 1év6 vagy
elkésziilt konyveket ezen az Uton esméretesekké tétessék.” (Tegylik hozza: német
nyelvii lapok hirdetéseivel mar évtizedekkel azel6tt is talalkozhattak magyarorszagi
olvasok.)

Az 1780 els6 napjan megjelent els6, immar igazi laphirdetés tényszertien kozolte,
hogy Kratzer Janos irt egy ,,német szora tanitd” konyvet, amit Gyorott Miiller Jakab
konyvkoto arusit. Nem voltak kiemelései, felkialtojelei, nem voltak latvanyos grafikai
elemei. ,,Csak” tényei. De mar hirdetés volt. Ez a szikarnak mondhaté stilus egy
ideig alig-alig valtozott. Az akkori hazai reklamvilag a hirdetések targyat tekintve
sem volt igazan sokszinli. Leggyakrabban konyvek késziiltérdl, megjelenésérdl szolt —
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¢s ez alighanem elég is volt az els6é lapok néhany szaz példanyat kezébe vevo ezer-
kétezer olvasonak. A kor legtobb — nagyrészt onellatoé haztartasokbol szervezdott
— atlagtelepiilésének lakoi aligha is kivantak mast. Mert ha a falunak, mezévarosnak
egy malma, egy boltja, egy csizmadidja volt, folosleges lett volna Gjsagban — foképp
orszagos terjesztésli lapban — hirdetni a hétkoznapoknak ezt a kdzvetlen, ott szinte
mindenkitél jol ismert valosagat. Es enyhén szélva is mérsékelt volt a lakossag olvas-
ni tudasa. Ekozben mindenképpen reklamértékii volt a rokon, a barat, a szomszéd
figyelemfelhivasa meg a kisbir6o dobolassal bevezetett ,,kozhirré tétetik”-je. Az Gjsa-
gok hirdetései elsdsorban a nagyobb l¢lekszamu varosok lakoit szolgaltak ki.

Rat Matyas szerkeszt6 dicsérete, hogy a leginkabb értelmiségiek, varoslakok for-
gatta Hirmondo a konyvajanlasokon kiviil egyre gyakrabban mast is kinalt. ,,Kinek-
kinek értésére adatik” — hivta fel a figyelmet konyhai edényekre, eladé hazra, sok-
féle likorre, bérkocsira, hajofuvarra vagy arra, hogy bizonyos feltételek megléte
esetén barki megszerezheti a Magyar Korondhoz tartoz6 didsgyori, visegradi €s
obudai dominium bérleti jogat. A kovetkezd ,.elorelépésként” pedig a lap mar az év
nyaran arrol tajékoztatta kdzonségét, hogy példaul joszageladasok hirének kozléséért
egy forint jar a szerkesztdségnek. Es a hirdetSk — tapasztalva a hirverés hasznat —
nem sajnaltdk megfizetni ajanlataik, kéréseik kozlését.

Ha valamely telepiilésen mar nemcsak egy szabo varrta a ruhat, nemcsak egy
mihelyben, gyarban késziiltek az addiginal jobb szerszamok, gépek, lakberendezési
targyak, ha valahol mar hidnyzott a munkaerd, vagy ha valaki munkahelyet keresett
magénak, ott és akkor mar érdemes volt a dolgot valoban ,,kozhirré” tenni. Es egyre
tobb lap készséggel —nem utolsdsorban bevételi érdekbdl — kinalt is erre lehetdséget,
ajanlva azt 121 esztend6 alatt sokféle rovatcimmel: Tudositas, Ertesités, Jelentés,
Jegyzet, Utasito, Ajanlkozas, Meghivo, Hirdetés, Hirdetmény, Aprd, Apro hirdetés,
Aprohirdetés, Zona-Posta és igy tovabb.

A hirdetésvilagban lezajlo, kezdetben lassu valtozasi folyamatok az 1840-es évek-
ben — kivaltképpen és némiképp meglepden a forradalom és szabadsagharc honap-
jaiban — felgyorsultak, a kiegyezés utan pedig a gazdasag rohamos litemii er6sodé-
sével szinte vagtazni kezdtek. Es mar sokakhoz juthattak el az informéciok: a
Szépirodalmi Kozlony 1871. marcius 9-i szama ismertette a hivatalos statisztikai
adatokat: Magyarorszagon és Erdélyben 3 millié 593 ezren irtak-olvastak, és tovab-
bi 1 milli6 282 ezren tudtak legalabb olvasni.

Mindekdzben hatalmasat valtozott a hirdetések stilusa. A foként pusztan tényt
koz16 — és nem is mindig a megkivanhat6 alapossaggal k6zI6 — kishir tipust hirde-
tések egyre pontosabbak lettek, megjelent benniik az ajanlott termék vagy szolgal-
tatas mindségének, olcsosaganak emlitése, dicsérete, mar-mar nélkiilozhetetlenségé-
nek hangoztatasa, nemegyszer az adott ajanlatot elfogadonak igért tobbletjuttatas.
Valtozott, érdekesebb, harsanyabb lett (tartalmaban olykor a valosagtol el is rugasz-
kodott) a hirdetések szdvege, és egyre latvanyosabb formaban keriiltek az olvasok
elé. Egyazon hirdetésen beliil is valtozhatott a betlik nagysaga, tipusa, felkialtojelek,
diszes keretek probaltak a szovegre iranyitani az Gijsagot lapozgatok figyelmét. Egy-
re tobb hirdetésben jelentek meg érdemi tdjékoztatast ado és/vagy csupan figyelmet
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folkelto illusztraciok (foképpen a nagyobb példanyszami, orszagos terjesztésl la-
pokban!). Ez mar reklam volt a javabol. A tehetsebb cégek az lizleti sikerért — nem
kis 6sszegekért — akéar egész oldalt is megvettek hirdetésiiknek. Es 0j miifajként je-
lentkezett a mondatnyi terjedelmii, gyakran szoroviditésekkel is €16 aprohirdetés. Az
,»apro” a hazeladastol a birtokvasarlasi szandékig, az allaskinalattol elveszett targyak
kereséséig vagy anyagi segitségkérésig elsdsorban magankdzléseket tartalmazott.
Gyorsan népszert lett. Példaul a Budapesti Hirlap 1900. jalius 8-i szamaban — és
még csak nem is ez volt a lap és a mfaj rekordja — négy és fél oldalon 465 aprohir-
detés ,,irattatott kozhirré”. Mégpedig harmincezer példanyban. Ennyi példanyt 6sz-
szesen akar szazezren is a keziikbe vehettek. Es nem ez volt az egyetlen aprohirde-
téseket is kozl6 ujsag a napilappiacon. Nem is szolva a kiilonféle orszagos €s helyi
hivatalos k6zlonyokrdl — azok is kozreadtak/kozreadhattak ,,direkt” vagy ,,kvazi”
hirdetéseket.

A kiadok, szerkesztok iddszakunk utolsd6 harmadéaban naponta tapasztalhattak,
hogy a hirdetések nemcsak a feladonak fontosak, hanem sok olvasoét is érdekelnek,
példanyszamukat/bevételeiket tehat nemcsak cikkeik tartalmaval, érdekességével,
hanem hirdetéseik latvanyossagaval, hirdetésoldalaik szdmanak megszaporitasaval
is novelhetik. Evégett egyre lelkesebben ecsetelték hirdetéseik (nemegyszer akar a
szerkeszt6ségtdl nem is vallalt/vallalhato tartalma hirdetések) , kozérdekiiségét”. Es
ahogy a hirdetdk a célkdzonségiiket, a lapok a hirdetoket is csabitgattak kiilonféle
kedvezményekkel.

Akadt egyén/vallalkozas, aki/ami a kozlendjét egyetlen ujsag egyetlen szamaban
adta kozre — talan mert pénztarcajabol csak ennyire futotta, vagy mert az egyszeri
kozléssel is célhoz ért. Masok a hirdetésiiket egymas utani szamokban tobbszor és
egyszerre akar tobb napilapban, hetilapban is megjelentették. Es nemcsak a hirdeté-
stik targyaval megegyez6 profilu organumokban, hiszen kerékparajanlat is megjelent
szépirodalmi lapban és mezégazdasagi gépet kinald vagy keresd hirdetés is barme-
lyik févarosprofilu ujsagban.

A miifaj hasznat a maguk kordban egyarant élvezhették a hirdetok és a hirdetést
olvasok. A hirdetéseknek résziik volt a hazai sajto felviragzasaban, és ha csak koz-
vetve is, de hozzéjarultak az orszag gazdasaganak fejlédéséhez, az életfeltételek ja-
vulasahoz. Allithat6 ez annak ellenére, hogy nem alap nélkiili a sokszor idézett mon-
das: ,,a hirdetések fele meghozza a maga hasznat — csak nem tudni, hogy melyik fele”.

Az utdkorra, napjainkra és az elkdvetkezenddkre vonatkozoan azonban a szazhu-
szonegy esztendd valamennyi szoveges €s képes, egész oldalas és egy mondatnyi
ujsaghirdetésének van mai — ha nem is anyagiakban megmutatkozé — haszna, elol-
vasasuknak van értelme. Mert mig a térténelmi targyu szakkonyvek, szaktanulma-
nyok tobbségébdl értelemszeriien elsdsorban az deriil/deriilhet ki, hogy milyen ren-
deleteket hozott II. Jozsef, miképpen vették be Budat negyvennyolcasaink, hogy
sziiletett meg a kiegyezés, vagy hogy miért éppen 1896-ban iinnepelték eleink a
honfoglalas millenniumat, az 1780 és 1900 kozotti hirdetések napjaink olvasdjanak
masféle historiai ismereteket kinalnak. Milliok — pontosabban és a kort sziikségkép-
pen sziikitve: a hirdetok érdeklddésének célkeresztjében 1évé milliok — hétkdznapi
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és ,,vasarnapi” €letének szinte a teljességérdl vallo dokumentumokat. Hogy milyen
szerkezetekkel csépeltek a gazdak, milyen padban iilhettek a kisiskolasok, merre
jartak vonatok €s folyami személyszallito hajok, milyen konyvekkel szolgaltak szer-
70k, konyvkiadok a kozonséget, ki kaphatta meg a gesztenyearusitas jogat a Nemze-
ti Szinhazban, milyen gyogyszereket kindlt az orvostudomany, mit adott a szdzad
végén ¢éloknek az elektromossag, iparcikkeknek milyen halmazaval vartak a vasar-
l6kat a boltokban, mekkora hozomannyal vagy néha hozomany nélkiil kerestek ma-
guknak férjet ifju leanyok, feleséget ifju meg nem is olyan ifju férfiak és igy tovabb,
és igy tovabb. Es ne feledkezziink meg arrél sem, hogy e hirdetések a maguk ma mar
kiilondsnek tetszo régi meg felismerhetden nyelvijitdé szandékoknak kdszonhetd
ujabb szavaival, mondatszerkezeteivel bepillantast engednek/kinalnak nyelviink his-
torigjanak nagyon fontos b6 évszazadaba...

Mindezek okan — e szazhuszonegy régi-régi esztendo sajtdjaban megjelent hirde-
téseknek kdszonhetden — hasonld targyu tarsaival egyiitt ez a kotet is felkeriilhet a
hagyomanyos torténelemkonyveket sorakoztatd polcainkra.

Kotetlink a Kozhirré iratik cimli bevezetd fejezet utan a hirdetéseket targykorokre

bontva (azon beliil a szovegeseket idérendben) kozli:
1. asajté onmagarol
2. agrarvilag
3. ipar

4. kozlekedés

5. pénzvilag

6. tudakozodas

7. az otthon

8. kiillem

9. egészség

10. az oktatas vilaga

11. kulturarol

12. szabadidd

13. sport

14. ,vegyes salata”

A szdveges ¢s illusztralt példak koziil nagyon sok egyszerre tobb targykorhoz is
kapcsolodik: egy gazdatisztnek ajanlkoz6 férfi hirdetése egyarant beleillik az agrar-
meg az allashirdetés-fejezetbe, egy korcsolyakinalat szerepelhet a sport és az ipar
fejezetében is. Két hasonld tartalmu koziil az egyik itt, a masik ott vagy éppen a
,vegyes salataban” olvashato.

A kozreadott szoveges hirdetések betiihivek — de egységes, jol olvashaté mai bettiti-
pusbol szedve jelennek meg. A hajdani szovegszedés fliggott az adott nyomda beti-
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készletétdl, a szedo és a korrektor/szerkesztd tudasatol, izl€sétdl — nemegyszer eld-
fordult, hogy a szoveg valamelyik mondataban egy szo ii-vel, a kdvetkezdben pedig
ugyanaz t-vel jelent meg. A szavak tekintélyes részét a massalhangzok esetében is
ki igy, ki ugy irta — utsza, utcza, és csak késobb utca. Ne csodaljuk, hiszen nem
voltak még elfogadott helyesirasi szabalyok — az els6 igazi segitség, a Magyar he-
lyesiras és szoragasztas fobb szabalyai cimt, 1832-ben kiadott vékonyka kotet is
csak ajanlasokat tartalmazott, azokat is foként ,,a magyar tudos tarsasag kiilonds
hasznélatara” szanva. Osszességében azonban a szovegek helyesirasa — elsésorban
az adott idoszak szakembereinek javaslatait figyelembe véve — az egységesiilés ira-
nyaba mozdult. Ugyancsak egységesebbé valt a nyomdak betiikészlete, és egyre fel-
késziiltebbek lettek nyomdaszaink. Az idézett hirdetéseket olvasva nyelvhistoriank
egy szeletének mozgalmas évtizedeit is végigélhetjiik.

A masolatban kozreadott hirdetések némelyikének formai mindsége, kiilleme
nem tokéletes. Nem is lehet, hiszen tobb mint szaz, s6t tobb mint kétszaz esztendd
alatt megkoptak a hajdani sajtotermékek oldalai (némelyik akkori hirdetést mar a
megjelenésekor is inkabb csak nagyitoval lehetett elolvasni). Becses tartalmuk azon-
ban karpdtolhatja a kopottsagért a jelen olvasojat.

Ha valamelyik lap ciméb6l nem deriil ki, hogy hol jelent meg, a cim utdn — mai be-
toldasként — zarojelben szerepel a megjelenésnek az adott lapszamban feltiintetett
helye (nem is mindig ugyanabban a formaban, példaul: Poson, Po’sonbann, Poson-
ban, Pozsonyban). A ,,jeldletlen” lapokat Pesten/Pest-Budan/Budapesten szerkesz-
tették, nyomtak. Nem egy példa van arra is, hogy ugyanannak a lapnak a cime az
idok soran valtozott. Néha tartalmaban, gyakrabban igy, hogy benne egy-egy sz6
egyik-masik betiije példaul i-bdl i-re vagy cz-bol c-re moédosult, a cim két szava kii-
16n- vagy egybeirva, esetleg kotdjellel 6sszekdtve/elvalasztva ékeskedett az elsd ol-
dalon.

Ha tobb hirdetés ugyanabbol a lapszambdl vald, azokat e jel valasztja el egymas-
tol. A szoveges hirdetések elotti kovér betiikkel szedett nagybetlis cimek a jelen
sziilottei.

E helyt is koszonom gimnazista unokamnak, Boroczky-Danis Gyurkanak a fakszi-
milék kotetbe keriilésébe fektetett alapos munkajat. Nélkiile e konyv nem sziiletik
meg.



